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Pressmeddelande

Procter & Gamble ny medlem i BLICC

BLICC valkomnar konsumentvaruforetaget Procter & Gamble till ntverket. BLICC, Business
Leaders Initiative on Climate Change, startades ar 2000 och &r ett natverk av féretag som
arbetar for att minska sin klimatpaverkan. | BLICC ingar Axfood, Coca-Cola, Fortum, JM,
Statoil, Stena Metall, Vasakronan samt SMHI, som ar kunskapspartner.

- P&G har ett mycket brett hallbarhetsarbete som vid flera tillfallen blivit uppmarksammat.
P&G ar ett viktigt foretag som ar foregangare i klimatarbetet inom sin bransch och deras
kunskap och engagemang ar mycket vardefull for att utveckla effektivt och l6nsamt
klimatarbete, sédger Ebba Lindso, VD for Respect.

P&G har nyligen skarpt sina globala hallbarhetsmal och férbundit sig till att bland annat
minska koldioxidutslappen till 2012. Genom att se 6ver energikonsumtion, vattenanvandning
och avfall fran fabrikerna kan utslappen minska med 20 procent (per produktionsenhet).
Detta 6kar den planerade minskningen med 50 procent fran 2002. P&G’s initiala mal var en
minskning med 10 procent i varje operativ kategori.

- Till exempel kan konsumenter med vart tvattmedel tvatta i lagre temperaturer, nagot som
har en positiv miljopaverkan, sager Luisa Delgado, VD pa P&G Norden. | Sverige pagar
ocksa ett brett arbete med att forbattra var logistikapparat.

- Procter & Gamble ar det forsta marknadsforings — och forsaljningsforetaget som gar
med i BLICC och de bidrar till att fora in nya vardefulla synsatt och kunskaper till
natverket, sager Nina Ekelund projektledare fér BLICC.

For ytterligare information, kontakta:
Cecilia Udekwu, informationschef P&G, 08-52 80 83 33, 0706-36 14 04, udekwu.c@pg.com
Nina Ekelund, projektledare, BLICC, 08-454 06 04, 070-221 73 28, nina.ekelund@respect.nu

OM BLICC

Business Leaders Initiative on Climate Change, startades &r 2000 och &r ett natverk av féretag fran
olika branscher som arbetar aktivt for att minska sin egen klimatpaverkan och verkar for ett naringsliv
och samhalle utan klimatpaverkan. | BLICC ingar Axfood, Coca-Cola, Fortum, JM, Statoil, Stena
Metall, Vasakronan samt SMHI (kunskapspartner). BLICC koordineras av Respect. www.blicc.se

Om Procter & Gamble

Tre miljarder ganger per dag anvander manniskor varlden éver Procter & Gambles produkter i sin
vardag. Foretaget har ett stort utbud av konsumentprodukter. | Norden marknadsfors bl.a. Pampers,
Always, Alldays, Yes, Ariel, Ajax, Swiffer, Pantene Pro-V, Head & Shoulders, Wella, Vicks, Pringles,
Gillette, Oral-B, Duracell och Braun. Foretaget har cirka 138 000 anstallda som arbetar i mer &n 80
l&ander. P&G stoder Fryshuset sedan 1996. For mer info, se www.se.pg.com
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